LA NOZIONE DI ARTEFATTO COMUNICATIVO
NASCE DOPO UN LUNGO PERIODO DI
RICERCHE NELL’AMBITO DELLE DISCIPLINE
DEL PROGETTO DI COMUNICAZIONE.
L’ESPRESSIONE RISPONDE ALL’EVIDENZA
CHE LA TRASMISSIONE DEL PENSIERO SIA
SUPPORTATA DA OGGETTI, O DA INSIEMI DI
OGGETTI, DI NATURA DIFFERENTE RISPETTO
AGLI ARTEFATTI DEL DESIGN DI PRODOTTO.
DEFINIRE E DIFFERENZIARE GLI OGGETTI
DELLA PROPRIA PROGETTAZIONE DA
PARTE DEL PROGETTISTA DELLA COMUNI-
CAZIONE SIGNIFICA ANCHE RIBADIRE E DIS-
TINGUERE LA PROPRIA IDENTITA PROFES-
SIONALE.

FRA GLI OGGETTI DI DESIGN E GLI ARTE-
FATTI COMUNICATIVI ClI SONO, IN EFFETTI,
PUNTI DI ANALOGIA, COME SUGGERITO GIA
NEGLI ANNI SETTANTA DA MALDONADO,

GIOVANNI ANCESCHI

ARTEFATTO

UN ARTEFATTO COGNITIVO E UN DISPOSI-
TIVO ARTIFICIALE PROGETTATO PER MAN-
TENERE, PRESENTARE, PERMETTERE DI
OPERARE SULL’ INFORMAZIONE PER
SVOLGERE UNA FUNZIONE DI RAPPRESEN-
TAZIONE.
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