IL COMPORTAMENTISMO

QUESTO PROCESSO CREATIVO RICONOSCE NELLA
CAPACITA ASSOCIATIVA DELLE IDEE LA CARATTER-
ISTICA DEL PENSIERO CREATIVO.

CREATIVITA E ATTIVARE CORRELAZIONI INUSUALI
TRA STIMOLI E RISPOSTE.

SECONDO QUESTA LOGICA VI SONO TRE SITU-
AZIONI CHE FAVORISCONO LINSORGERE DEL PEN-
SIERO CREATIVO:

_CASUALITA E FAVOREVOLEZZA DELL’AMBIENTE
_SOMIGLIANZA - ANALOGIA TRA ELEMENTI
_MEDIAZIONE - AE Z SI ASSOCIANO PER IL TRAMITE
DIY

SARNOFF MEDNIK

IL SOGGETTO NON SUBISCE LE ASSOCIAZIONI MA
LE CERCA ATTIVAMENTE ATTINGENDO ALLE PROP-
RIE ESPERIENZE PASSATE.
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CREATIVO

UN ESEMPIO INTERESSANTE CHE RENDE
CHIARO QUESTO PROCESSO CREATIVO
SONO LE LEGHE METALLICHE.

LE LEGHE SONO IDEATE SOLITAMENTE
PER AVERE PROPRIETA PIU DESIDER-
ABILI DI QUELLE DEI LORO COMPONENTI.
PER ESEMPIO L'ACCIAIO HA UNA RESIST-
ENZA MECCANICA MAGGIORE DEL
FERRO, IL SUO COMPONENTE PRINCI-
PALE, E L'OTTONE E PIU DURO DEL RAME
E PIU ATTRAENTE DELLO ZINCO.

E’ CHIARO COME IN QUESTO PROCESSO,
NON S| SA SE ATTIVATO PER CASUALITA,
PER ASSOCIAZIONE O PER MEDIAZIONE,
SONO STATI FUSI DUE ELEMENTI CHE
DAPPRIMA ERANO BEN DISTINTI E CHE
DOPO SONO ANDATI A FORMARE UN
NUOVO ELEMENTO, DIFFERENTE PER
CARATTERISTICHE DA ENTRAMBI | COM-
PONENTI INIZIALL.

UN FATTORE MOLTO IMPORTANTE E
L'ESPERIENZA UMANA, COMPLETA-
MENTE SOGGETTIVA E PERCIO CAPACE
DI FAR SCATURIRE DIFFERENTI PRO-
POSTE DA STIMOLI UGUALL.

Q4



