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Il cognitivismo
 
Il cognitivismo considera la creatività come 
un modo di ricevere, manipolare le associ-
azioni e combinare i dati: un insieme di abilità 
operative dell’individuo, combinate con il 
suo filtro percettivo (soggettivo).
 
Sono fondamentali per l’individuo creativo 
capacità quali flessibilità, fluidità, capac-
ità di sintesi e analisi. 
L’azione creativa si sviluppa e si accresce 
attraverso una serie di momenti osservativi 
e auto-osservativi. 

Bruner - PSICOLOGO

perché i codici a barre devono 
essere sempre uguali, schematici e 
privi di appeal? 
In giappone è stato creato il nuovo 
bar-code-design, divertenti ed ac-
cattivanti codici, elementi di design 
per brand più intraprendenti.
La creatività ha permesso di svilup-
pare delle idee alternative e 
nuove anche per quanto riguarda i 
codici a barre.
Sono tutti ben disegnati e le agen-
zie che si interessano di questo 
nuovo bar-code-design garan-
tiscono al 100% il loro funziona-
mento.

Q 4


